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ABSTRACT

Thiz paper divcusses the X9 presidential elections won e the fncumbent candidare Susiln
Barthang Hudivono (S48 X widh firs FHErimer Hoodianag, fnaddifion fi -'_',I'-;.'r.'nr:l:r'n;'lrrr:'.e'-:.ln".' thet resull in
rhe popularity of candidate need for gocd managemen!, especially on polttical adveriising campalgns
an tefevision by political consultants fo maintain or improve the image of the candidate.

The political ivsues that are presentad in political advertizing should be based on facts and
credible sources ond corsiricied n aocordance with communily eapeciations. Messages must te
pogitive, the effectiveness can beé achieved, Management of the Fox campaign against politfeal
advertizing SBY Indoneria, caon mainiain populartty and raised the image and reputation of
presidential candidate and his running mare, in addition ta other factors that influence an political
advertising during eleciions so that S8 Y-Boediono was elected President and Fice President 2009
periad =204, Political advertising on television asan "alr attack " which can reach largeis up i rocm
dosmtestik howseholds should also be an educalional event for people to lead a better demacracy.
Because of political advertising on felevision iy an efective tool and relovan! campaigns fo persidcde
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Pendaluloan

Ajang demokras: pesta sakyal vang terjads
dalam kurun wakiu lima tabhwn sekali membuad
kandidal calon 'residen mempersiaphan siralcg
pikiran dan encrgl uniuk dicurabkan dalvm maso
Kampanye pofitik

Seperty diuogkapkan P { Tinarbukis
2009 -vil y bahwa setiap akan diadakan Pemiliban
Limuam Legisiati] atau Presuden, minka perhabian,
pikiran dan cnergl pard elit poliik dicurahkan
untuk |'|'||_'|-'_-.-:.|.|.L:-.|I I-..||'|'|"l INye |'-|'!II k.,
|1||_'r|g:_'u_‘_|k':.|| komsokidasi. me 10T L Bierh Agai
fempal wmam, menemul 1 Ix.-r ".l.f‘-II:-.Ik.".
membagikan pamilet dan Eariu nama,
Foto dirt di jalanin, mengirim pesan singkat (S48
Brogdcasting) ke masvarakal mengakiifkan
berbicara di radio dan memasang 1klin
dirt df media elekironik,

setiap konfestan membuat gebrakan setap
pengemasan, im sukses, kopsultan poliik, pur
bicara, dan lainnya dan setiap kandidat tidak
mey tanggung-tanggung.  Mereks  mengemas
setiap &1%1  kechdopan  dan  momes
sehinges menjacdh tampilen menank vang bisa
:'||_'||lf‘l"'|'||_|-|.-:||'|i||||"'-||,"~|||v.

Sepertt diungkn pL i et
i Arhn, 200001 babwa Cmin
penhng dasar MNegnra demoknis
menjadi kontrol sasal.  Cpin
kekuatan polok tersendir
demakran dan
politik ke empat
dan b wcdi ket ||_

Setiap kandidat calon Presidén
memperanthken isu vang mercka bawn dalam
sirategi Kampanyenya scgala 5u program doar
kesejahtersan rakovat, penegakan hukium, prospek
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nilai kebangsaan dan milai-nilat kerakyatan, tidak
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Jeremy Benthan
Pubik sangat
Karena dixpat

pubhk sehaah

didilnm Negani yang
sebapm keluatan
aistelah I:'l_'_:'i::”l'll.'

dipanidang

saling

demakratizas, |'|_"1|rr|11"||| 1IN Yang barsih,
lupa akan hbaloya perckonomian
kembalikan ckonom pedagang pasar tradisional,
petam dan pelivvan semua program  diangkat
hingga =almg smdir, bahken ada yang menyerang
secar vulgar

Politisi vang imgin menaikkan
memelihera popularitas, mereka membuatuhkan
momen politik vain pencirann din. Pentingnya
pencitraan dalam Komunikas: Kampanye untuk
mendongkrak populanias pohtist dengan
mengangkat emosi lerhadap masyarakat

Filiang (Tinarbuko; 2008 :xi) |11.;-|:'|'-I'1:.|v.;.'1~-.
bahwa j"l."|l||r‘ pencitraan sangat pemting dalam
demckrasi abad inforrmasi karena mel dluma
aneka kepentingan, ieologn, dan pesan politik
dapat dikomunikasikan Akan tetapt, ia hams
diiandast ebika politik kirena tugas poliok tidak
hanvd menghimpun  Konstituen sebanyak
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kN ko clornkn den seduks)
prelinek
masyarakal politk
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Er meformasi mi partai politik maupun
pelitisi mengkomunikesikan rencana berbagai
PICETRITE tidak sl
marketing politik vang dilancarkon oleh politis:
dan pekera politik,. Den aklan Polink menjadi
talah satw Melode stralegis unfuk mengis
momenium ferscbut. Seperti  diungkapkan
Mubvana (200423 bahwa ikinn politik Beriujuan
mencipiakan citra. serba posiif tentang pam
kandidal! balwa merska lavak diptlih menjad:
Presiden dan Walka) Presiden R,

Denpan menggunakan iklan sebagni media
komunikas) dan sosialisss) politik, kerjs
marketng pabitlk mmip dengan marketing
produk-produk komersial, Bedanva terletak pada
persoalan. wikie Heri Budianto menjelaskan
bahwa peneilrian melalui media massa telah

terhukti ampah dalam mendongkrak popularitas
SERE0rENE meEupun panal polink

Komunikast melahn iklan polink,
pirtal  politik bersertn pars  kandida
Presiden-nva melibatkon para pemam
palitik” dalam mempromosikan
mensoislisaikan program. Bagl khalayak vang
belum punmya  pelihan maks
['h.-!'.l-l. FH LI 5 penling dalam
pierobehan sugra

Dunis berpolitik bangesa Indonesia
telah lnma terpenjara dolany dekade
membuat . kurspgnva pe I_|.,, lampn - perspingan
Firmazah {2008:xxx1v) B |1J__||1'|_'|-:.|.ru.,'1 bahwn
minimnya pengalaman persaingan secara tesbuka
menunjukkan bahwa telah sekian lama bangsa
Indonesia hidup dalom kehidupan politik vang
teriuiup, penub mampoliasi, kecurangan,
f'L'.!'-"l.'.'u:..'l.

Persaingan yang terbuka dan bebas dalim
tkhim poliik ini, memuniet siealeg dan metode
serta kKonsepiual bagi kandidat calon presiden
vang dapat memlasililesi mercka uniuk
memperoleh dukungan, oleh karena i perlunya
markeling politik.

IKhm polink Indopesia yang perub dengan
persaingan schat maks berdirilah perasabsan
muarkeing poliik yang p Indonecsia
FT.Foxi Komunika 1:'.|.1-.~n1::1|: , atau nama yang
biaza terdengar dimate |'Ill|"-l|]i Fox Indomesia
TN dfeyr i and - Political I::.'::rj,'.|4|'.'|r|:_5" 14
Februari 2008 f'|-'1 Choel Mallarangeng, MBA
dan Rizal Mallarangeng, Ph.D serie didukung
oleh sejuml lah mielektual muda dan prakiisi
handal dari dissplinilmuo vang beragnm.

Fox Indoncsia perusahaan
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Markering Politik yang teninfegrasi dengan baik,
dengan pelayanan mulai dan penanganan
pembisyasn dan perencanaan strategls, penun
dengat gayva dan berisi makea, ibungan sosial
dan politik, kampanys media berupn kreatif,
produksi dan stralegl placamen, media relaiions
k PR=ing, medlia monlioring, Desam survel dan
analisis data, even! orgarizing Seria eksckusi,
simulast debat publik, pendampmgin program
grasyroed hingps desam  dan  pelatiban thm
kampanyes, Scmuanya  disesumkin dengan
kebutuhian klien dengan standar don ukuran vang
ielas

Komunikasi kampanye meialn 1klan pohitik
harus dirancang dengan seksama, sisiemats, dan
elekil dengin mansjemen kampanye yang bk
pula

Sigmifikansi perbedaan dari iklan politik dan
iklan komersial vang membenkan kepuasan
berdasarkan wakiu (fime based-safisfaciion) im
memosisikan kinerjs marketing politik sangat
krugial, Dan masyarakat mernpakan tolok uikur
bagi pengembangan politik di Indonesia. Segila
kepagalan dan kesusksesan marketing politik
ditentukan olehsam hari yaro har pencoblosan.

Perumusan Masalah

Kemiatan Komumkasi Kampanye sangs
diperiukan untuk memperkenalkan, mevakinkan
serizn mengmgatkan - kembaln  pencitman - din
kandidat presiden. Tubfan ini membahas
mengenai - Strategy  Komunikasi  Kampanye
Melalui Media Tklan Televisi yang dijalankan
q_'.]tfl_'l T-'T. F-:1.~;| F[u;,!ununiku [th'-'r'n!hi.'J. '-h."ll-hgili
Eonsulian Politik dalam menghadapi perssingan
ketat di era pesta demokrass, berdasarkan fakia
digtas maks perulison merumuskan mesalah
berdasarkan monajemen kampanve PT. Foxi
Komunika Indonesin scbagni konsulton politik
calon Presiden SBY-Bocdiomo melalm medin
iklan politik di televisi pada tahur 2009

Kajion Pustaka

Fokus utwma penelitinn im terletak pada
bagaimana pencrapan minmjcmen Kampanye PT.
Foxi Komunikas Indonesia dalam memenzsngkan
SBY-Boediono pada pemila 2009 dengan kajian
iklan politik  melalui media televisl, Seria
meliput alasan-alasan stratépl pada Kian politik
SBEY-Bocdiumo di televis dalam permilu 20049
karena divakini peneliti sebagai manajemen
kampanye yvang berperan izlah dilakuksn PT
Foxi Komunikasi Indonesia uniuk melakukan
kampanyve melalo iklan di televisi sehingpa
berhasil mengusung kepada kursi kepemimpinan
Negara Indonesta

Manajemen Kampanye pada Pemilihan
Presiden

Kampanye merupehkan kegiatan dokirin
dengan meksud mencari  dukungan, dalam
upayanys kKampanye bigsa dilakukan
sekelompok orung yang berindak berdasadkan
OrgEnsast atag perorangan, Don o Kampamye
adatah kekualan vang dapat mempenganihi
masyarakal. Keberhasilan pelaku  kampanye
dipengaruhi olch kemampuan dalam melakukan
pényusunin, perancangan program dan
meman faatkan sumber yang ada,

Menurut Venus (20054 menegaskan hahwa
sebuah Kampanye vang dikonstrnuiks: dengan baik
akan membenkan efek veng luar bizsa terhadap
khalayak sasaran. Hal g sepalan dengan Profesor
kormunikast dan Unsversitas Boston, Amerika
serikat, Bobert E. Simons mengatakan bahwa
keberhasilan mencapad tujuan kampanye banvak
ditentukan oleh kemampuan kita dalam
merancang, mencrapkan dan mengevaluas
program kimpanye secara sistematis dan
sirategs

Pada dasamya kegiatan kampanye memiliki
komsep dan tusen yane hendok dicapar, Akan
tetapt tupuan memeriukan manajemen kampanye
vang fepat dan yang dilandazkan
pEREOrEAnisAsian Secam Sisiomatis serin siralegi
palitik

Manajemen pada peloksanman  kimpenye
gkan mefaln berbaga tahapan  dan - susunan
perencanaan serip pelakzanann hingea evalins.
Mevomat Antar Venos {2000:26)  balaey 1atlah
manajemen kampanye vakn proges pengelolaan
kegiatan kamponye secarn efekif dan ehsien
dengan memanfastkan seluruh sumber dova yang
ada puna mencapal tujuan vang telah ditctaplkan.

Adanys unsur mandjerial dalam pelaksanaan
pada Knmpanye maka dibarapkan peluang uniuk
mencapal - keberhasilan sehingga fujuan yvang
akan dicapal menjadi tehib terbuka dan menjadi
pelugng besar

Medinmassa pada kampanye politik

Mezdia kampanye politik mempunyal perin
penting  dalam  kehidupan manusia.  Menurut
Terence AL Shimg (2000:594) bahwa medin
mempakan metode komunikasi umum  yang
menpaiankan pesan periklanan yaimd, felevisi,
surgl kabar, dan setenusnya.

Agus Sudibyo (2009:207) mengatakan
khalavak media jugs mencermmkan Kondisy
masvarakal massa kétikn, menggunakan ferm
Arendt, masyarakat media masih disgtur dengan
kategon-ketegon privat vang hanya lavak untuk
mengatur  strukior keluarga:s pengendalian,
PeTiEuasaan, penyeragiman,




Pads penavangan pesi don  inlommes
pelitik yaing disampaikan pawda media massa
higrus. mampy membangun opint publik yaog
dapat memicu kepada pemngkatan  Kealites
pa s pasi politk okehmasvarakat
Reterkaitan saling mengisi antara media din
comumkis polink bahwa Kedus unsur tersebod
mémiliks nilzi-milad sang lebeh, Poda
massE memilikes nila akiua isasi don akurasi pads
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Nilay pada bomumikas palink berada paids
Kup meneelola dan mengoperasiban sumber-
sumber  kKomunikas: Dalnm mewujudkan
kuuhiss informag kepady masvarakai, pesan dan
mformasi vang akan disamppikan sangai

berganiung kepada realitas khela

vak itusendin

Efektivitas 1lklan Politik

Penggunaan iklan politik membanty wuntuk
mepdoengkrak populariias, skan lelapr tingginyva
penayingan pada media belum tentu membantu
pada elektabilitas

Pada masa sekamang 1ml banvak kancidat
politk menjadikan televis: sebagnn alisl wntuk
menpgkampanyekan pesan-pesan  polilik yang
dizsampaikan, adapun informasi vang
disampiukan sermpekali unfuk mem

dirl faton
micnjituhkan awan palibk, trads oo penklanan
pohtig melalul telovia
TICMENan FEAn SIEry

sehagm media kampanye

Media televisi dapat menyampaikan pesan
'|'\-|l||||'r dan |'-|'r|.: e umtiuk membentul O
publik dan pencitraan. Memirul Melohan
(Anfin, 2000:116) mienvebutkon bahwa berkai
media masss dan terutama televial, dunin wmenjad
:i.l_l.'i'.l ] =T |".'!':..ia'|.|!':.||| I!l.:l:l" II IFTRILT] '|':'|'|_\:__'|
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meTHhnd S0S08 SESe0TanEg YonE dinngeap ruk

dimasyarakal menjadi persepsi vang berolak

belakang pada Kenyutean, ataupun seoal ik
deourut - Bungin (200881} menjelaskan

bakwea Bkl

Periklenan politik’ melalui  televis

-.|.'||.-|_[.|. Sugly SIsuem Imagls {fne
ikign dapal  mengubish
seseorang dalam sam malim Dijelaskan pula
iklan mampu mereproduksi  angan-angan
kebidupnn manusia tentang kehidupan mewah
dalam keajaibin suiu malim

Menurut Larry Dewvid Smith dan Anne
Johnston wWadswortn (Combs & Mmmo,
|ME420E ) menjelaskan bahwa Klan komersal
dan pobitik Sefng menggunikan geya cerita,
vaknt, iklan-tklan fersebul menceriakan sualu
kisiah sebagar carn pertunjukin untuk menank
wen/pemilih

R LY A ILilse I.:'

pird kivnsus

Wetode Penelitian

Penelian - menggunakan  pendekiitan

kualiail dengan metde studi kasus deskrptif,
Teknik pengumpuian data yait observasi
panisipiltl,  wawincara dan mengumpulkan
bertugriil sumbeor dats-dete yang teizh digunakan
untuk drtehti dan I chanaisa
au: | ||-.'=\.'EI'||'-I i, Dan me ||;_-_'_|||._,h|". rmiEtodali i
kualiatil s kasus, vakni suatu penclitian yang
menguraikan dan menjelaskan fenlang
mangjemen  kampanye PT. Foxi Komunika
Indonesia dengan studi kasus medin tklan secara
mendalam. Berdasarkan becbagn sumber data-
data wvang telah digunoken untuk ditelit dan

diniraikan

i iy

PEMBAHASAN
A. Personaliti Susilo Bambang Yudhovono
faktor kKepribadian SBY wvang
mempengarull - elekiabilitas - sebasian  besar
raxyial dan permlib votu: sikap senmm, rendah
iyati, don&ikap hormat
Rikap santun sangat ierBhal  dan RN
komumias) SHY, Dalam stkap imieraktifinya 1
fampak sangal memamak |1.'|""1i-_';'-'.|_||'. nring
lxin, menyimpulkan, -|-:I.'||:-.'_.!|1||1':

l1gm@

imtisar
cemudinn mengomentar: secam proporsional
Rl i, bukan
Hern" yung hunya mengspung
suh dun s1kap leodal. Ia berupaye secara lapang
dadns meonerima kritik
sangat pedas dan kasar dibadops SBY
tetap mengedepankoan sikap rendah hati
Perilaku menghormati teribat pada diri
belizu
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an il sendir, i

kmitikan oranp, babkan

Yilng
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ln menghormafi grang apaksh kérona
51, mavpun mereke dan Kalnngan
rakvat biasa
pIma snlahnn

aelpn fakion

yang sedanmg mengalam

dimaz, SBY iampak-sebagm
id kawan, don pemanf
intelegensi, mansjemen dan
pengorganisasiin  |ugs tampak  cukup  baik
Kekuntan pribadi yang dimiliki SBY  mampu
mengilas) kekurangan yang ada

ibadt vanw realistis, st
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Yudhovono
Adepun [su politk yang dianggap sebagai

keberhasilan  Susiio H-_i;'_'_"_‘-,'._'.g_._l "|_';|_|_:|'_._'|:.'._:|n|:|

penode Z(X4-2009 ada 5 poin utama yaitu

Perckonomian Negara, kondisi Negara Kesatuan

Republik Indonesia (NKRIL, Pemberzniasan

konrpsi tidak pandang bulu, tingkat kemskinm,

dan ngkat pengangguran.

Politik bSusile Bambang
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1. FPerekonomian Megaratahon 204-2009
Perekonomian terus tumbah BlES 0%
pértahun, lertingr A

1 sefelan orde b Ll
pertzmbuhan ekonomi penode 2005-2 bl
dikeloln pemeriniaban SBY-1K reloif febib b

dibanding pemenniahan selama el refarmas
dan roti-rate pemériniphan  Soeharto (1

01,

T

1997y vang pertumbuhan ekonommya sekatar

Tetapt, dibanding kinerja Socharo selama 32
fghun Yang pertumbuban ekonominys selitds
Tha, kingrjn pertumbuben ekonom HH“"- K
|||=1~.'|1 periu penmekaton. Pertumbulisn ekonomi
cra Socharto fortingel teqedi pade fahon 1980
dengan  angks Y59 mia-ram periwmbrihean
ekonomi pemenniahan SBY-TK sclami  ma
tahun menf@ad) 6.4%, angka va micndckat
target 6,65, (hitp o, setr

Mg
ep.go.ad)
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Gambhar 4.3 Kondlal Flhonsmi Neelanal 200480

ckonom  nosional
herdasurknn LS] "\.L_i:;. September 2003 hinggn
2009 mengalami fluktoasi. Akan tetapl tren
I'I:LEFUI"':“] terhadap ekanomi nasional cendemng
meningkal sejak Seplember 200 hingss
".'s-l.'[:-li:n1l:u.r£."flf..'-.4.

Evaluasi torhadap koodisi

2, Kondisl Negara Kesatuan Republik
Indonesia (MNEKRI)

Dilam kuran wakty 2004-2009 kdndts

Negara Kesatunn Indonesia dalam leadann
kondusit |'.I-:|13.1n gdenya Hencang

Pembangunan Jangks Menengah Nasiopal make
Agenda vang dituju adalah mewujudkan
Indonesis vang Aman dan Damad sehinggs
meningketnya rasa smian dan damal, Pencapaian
sEsAran Inl menunjukkon hasil vang cukup batk
Sifuasi yang aman dan damal dapat terwuiod
melalui berbagal Kemajuan vang dicapar .J.l.'i
penvelesaian I"r:.*h*u.':!' koaflik di daerah, seperti

WangEroe Acch Damissalom {(MAD), Papua dan
Maluku moupnn Eonflik antarkelompok warpa

masyarakal, sera . penangegulanpan berbapgal
bentuk Enminalmas, lermasok kejaheian

konvensional, rmnsnasiongl dan peredaran gelap
nirkoh
Keberh
Indonesia
horzontal

nsrlan program mewnjudkan
aman dan dama tdak adanva konflik

maupun  verfikal vang - berakibat
ganggunya keimanan dalam negen, aktivitas
matpun dunia wseha, Situasi veng

IS yirakal

lebeh kondusiT i, dihamapkan konfhik
intarkelompok mesvarakat akan semakin
|Lr|'lll.|rl' lin pada akiimys akanmemperkokoh

Meanre Kesatuen Republik |||| Iomesia
1. Tingkat Kemiskinan

Terdupatkin informisi beberapn prhak teloh
mengitikin Kekurangberhasilan  Permnerintahan
SBY khususnys karenn tmgginve angka
kemiskinan di Indanesia. Nimun, Presiden SBY
mengklaim bahwa pemenptabannya telah
runka

| g
sk ER mEn
Setiap pemerintahan yong sedanp berkuasa

i angkn kamiekinnn

berhak ontik mengklaim -seperti ihukorens
hoakan pembensran adaiah hal vang wajar
soimon)ik kepemimpinon  Presiden  Sookprna,

Soehario, Halkme, Gus Dure :‘-.‘[-\_';:',.'.'.". piL i ||||'-E'r:-.-
L‘E':i"l- '.'.ll.ll:_:_:ll.li.dl'l I"'..lll'-'-_
pomerinian kemiskinan
_|-i||.||- TR =-\. LEre IR |'||-\:;_Ii._l.l.,_;|-,.|'|'| ;|r_ﬂ|-i, ]
kemiskinon sebogoil bukti fckad untuk
mengentaskan kemiskinan yong telah
giru rakyval Indonesia

pun, sclain
HTNny e 1|:!.|'I '."I.I1I'-I':I.'|'. 1

!Il\.!il.||

memoelen
SBY,

'"'i'.-l- kermaskingn selama enam taliun

Pads mass Pemerintiahan Presiden

PEUTRAn

masa pomerintthannyd sudiah 3,6 persen
Disehudl, angkn kemiskinan pads 2004 sdalih
LO,0 persen. Sasaran periama sdalah

naurangan kemiskinan dan PengangEaTan
dengan target berkurangnya perseniase
penduduk ergelongmiskindarn 16,6 persen pada
ahun2(H4 menjedi B,2 persen pada tabun 2009
dan berkurnngnyve pengangeuran terbuka dan 95
en'pada tah ur' 2003 menpadi 3, | persen pada
‘..'|.'.Lu 009,
Benkut tabel var

ng menjelaskan juminh juts

jiwz penduduk miskin berdasarkan tahun dan
persentasEn '-. il
bl 1. Tinphat Pendoduk Moo 23 084-2 008
Tahon Tislah Marsezins Catnten
[ : | 351 yina 5. 555
[ 2008 | 381 hes 16.09% | Fbruar 2004
| b 17 19 1 fi T Yares 2
00T 113 1.654 Maret 2007
o 130 juea 154% Mare 2008

Taaerivar - [ada PP
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Targel unink mengurang) belengeo
kemiskinan mendapatcan perselisihan, karena

jika mengacu pada Bank Dunig, maks jumlsh

orang miskin di Indonesia lebih 90 jula orang
berpendapatan minmmnal LEsLY Y per kapila per han
{kurs Rp. 9. 200U 1)

Diilihat pads realits kehidupan tidakioh
mitngkin seomng yvang pengelusran Kebilubis
kurang leban Rp Jii‘hapn dapal mencukup
kebutuhan sehan-her, Maks jumlah pendogiok
miskin Indonesian  jaul ri angka wvang
dipublikasiksn pemerintah

Mengolah penpetahuan téntang  Kandidst
Calon Presiden Susilo Bambang Yodhovono
1, Berdazarkan personality 5BY

wiocnuruf Lembags surver Indonesia (12510
bRhwa personaity ternyets menjadl  kunch
kemenangan 5BY. Sekitur persen penmhih
=EY pantas menjad] pemimpin naginnal
S Emanlara kurang dari 56 neroen. vang
menganezap Megawat dan Jusul Ealla pant;
menjadi pemimpin nasdionzl

5-i.'.1_'-e-'r: dilangir dalam |loorm !LE'"IE"' ka

elaktromnil ||ll.i.| Bl Jueel 2000 dulam sisrnn pers

IZ'I'I-';" LT KRN I I'II"'\li.u.l I"'||I"\l\..!I |III|-\.|-'I.' F{ | "-'
mika i gn ll VIl enyy vababkan ke '”"i-'":i"" e lik
poda kandidat calon presiden Susilo Bambang
Yudhovono, Pertmma adalnh pemonabity. SEY
nemili Figur di samping sangst dikena

sangal disukal dan sal digngesp  panias
menjadi  pemimpin  casionel.  Kedus,  sdalah
sentimen pemilih lerbadap kondisi kehi TR
Semakin pemilih puas, semakin i cendening
memilily inciémbent, Semikin tnk puas, semikin
tg cendetung memilih oposisl,. Sementara
UMMy pen puss dengen Eehidapannyn.
Eetipa adalal ieps] pias kKinerje beliau
Limumnyd ;.'Lu':'-l"- _f'.:.l'-. dengan semus kmnerja
beliag. Yang tak puss adalab soal en
sembako, MNamun ketidakpuasan
tertutupi oleh kepunssar atas sy [ain dan besarmva
pesona pribadi SBY sendin

1 kerie den

L. Berdpsarkan hasil survey yang berkaitan

dengan ksu polifik

Dalam  muas: |'-..':|\.|:':'.'|| n Sk |"| pe ||-.-"
20H4-20009, tingkal kepuw
kinera SBY mengalami fluk
pada akhir 2004 laly teres merosol hinggs
mencapal 45 persen pada Jume 2008 ketika 587
untuk keaga kalinya mensikkan harga BEM.
Beruntung Eepuasan poblik ferhadap SHY
lami rebound pazca September 2008

I 11 8l pet

derungan positif terhadap kinerjn SHY im

berlimut hingga musim: pemmilu di tahoan 20009

| &

Hal imlseh  yang menpelaskan mengaps Parai
Demokrat  yung didirikan 5BY menealin

lomiaxan elegiorad hampic GUps kali bipa
ketmbanpg Pemala 2008, Im JIII: | yang
|'L-'.|-' iskan mengipa SBY denpan mudah

venang dalam satu putaran dalam P |||1| 45 bulan
i 2009, Tres posilif ini berl
i BY pérsen pada Seplem

| fjul pasca-Piipres

her TN P

ST ITICTC

mhber i=nn il adalah per
vt "-5' kinersa pemerint

5 7 1 AT
Ledubl s LTEFIE =TI SEKTOT Winme

I..I:l..-; - 'F i | h rakvat: Behkan, kepoasan publik

kmena SHY di bedang ckonomi juga
peningkiatin, Hanya kbinerja SBY di
oidang pencgnkan hokun ang mengilami
neTaTnaEn o matn pubhk
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Cambar 4.3 Evaluash Ki ||-.|'|. Fresbion 51Y

1 Surved Indonesis (LS1) kembalk
pasangen SBY-Boediono dalam
hasil survei terharanya. Pasangan 88 Y-Boediono
memperoleh  dukungin yva sangat Hogg
dengan persentase 63,1 persen. Sementara
Megawuti-Prubowo, memperoleh

zear 10,4 persen;  bemontars
JR-Wirantio memperoleh persentase
,"n_':' N 5aja

| sarvel L8] dilaku ku' pada 28 Me-3

Fam 20014 H.--u,uh;- VS ::..:::x'u.".:'.k.r
marEin of érror sthesar 1.4 persen, demgan

{inExal 'u.| ercavaan sehesar 49 persen

3, Mengolah Beérdasarkan Testimoni
\lﬂauarlbmr
lestimoni masvamkat mengenal karakier
Eancdidil -.'i-.l--!: presiden Susilo Ba
Yudhovono, Masyarakal tetap milihnya karena

PrOgTAm=prognium kerja pada mass kenanya telah
lerlaksana dengan baik terbokt jelas, sehinggn

nembuahkan hasil kepussan terhadap
masyarient mereka memsa vakin bahwa
epemimpinan  Susil fombanp Yudhowono




——

talah membunt kondisi Negara tetap stabil, aman
dan terkendali don mesyarakat ingin memberikon
kembali kesempatan padanya untul memimpis
bangss Indencsia. Scrta kKarakier pedo
kepribadian Busilo Bambang Yudboyvene yang
kharismatik, berwibawa dan sifut sabar terhodag
terpasn pun mempengarubi elekmbilas

Berbagal program-program pemerintihagn
dimasi pemerintahannya periode  2004-2009
yang difakukan Susilo Bambang Yudboyvono pun
menank perhiabian Kaum wanit, kKoususnya [by
Rumih tenggn.

Sgjumish  program pro rekyat scperil
Bantugn Langsung Tunai (BLT), Biaya
Operasional  Sekolah (BOS), Eredit  Usahas
Rakyet (KUR), Program Nasional
Pemberdoyasn Maosvarakat [(PNPM) Mamdiri,
don lain-lain vaneg diluncurkan Pemeristahan
Presaden Susilo Bambang Yudhovono benar
benar dirasakan juga sebagian wirga masyarickat
Misalnya saja Program Bantuan Operasional
Sekolah.

Berbagai opimi publik yang possif

masyaraket dapat dueliti dian dirangkum uniuk
dijadikan sebagai isu-tsu polink  Keberhasilan
Lusilo Bambang Yudhoyvono, Sehingga dalam
pembuatan konsep stratcgy dap#at
dipemimbingkan tojuen dan target pada dklan-
iklan politik tersehin

Pembahasan Finsil Temuan

Manajemen kampanye yvang di [akukan oleh
Fox Indonesia membutubhkan kerjasama
bebérapa divizl untuk menjalankan mansjerial di
dilam fubiih lembags kKonsultan tersebul pgar
keglatan knmpenye berjalan déngan lingar dan
sesual vang dihorapkan sesusl dengan teori
mandjermen kimpanye Antar Veniis.

Setiap keégintan khosusnya tklan politik di
televisi yang dilakukan olch Fox Indonesin harus
terstruktur  dan diperiukan {ahapan-tobapan
proses schingga pada  pelaksanaan don
peagembangan  konsep ide yang dapat
mengemukakan strategi kampanye dalam bentuk
komunikasi yang efektif.

Mensjemen kampanye yakni proses
pengelolean kegintun kempanye disniaronys
iklan-iklan politik ditelevisi secarn efelctif dan
efisien dengan memanfastkan sslumh sumber
daya yang ada guni mencapal tajuan. Proses
pembusatan iklan-fklin politik melalul berbogni
tahapan dan susunan perencanman hingge
penempatan pads media diharapken peluang
unbik mencapal keberhasilon, dengan tujuen
ving akan dicapal menjadi tedih terbuka dan
menjadi pefuang besar.

Sirategl Fox Indonesis pads Iklin Politik
SBY-Bocdiono di Televisi

Menpelang pemilihan presiden pelaksanasn
kempanye delam pemilikan umum
membutuhkin perencenaan veng matang,
perencunasn o lermamfestas) - dalom striteg)
Kampanye. Suaicg kumpanyve merupakan baginn
dari strategi  polititk, vang  diginakan - unmik
mencapai atau  mewujudkan cita-cim  politik,
Tanpa strategi politk, sebuah kampanye akan
si-sia dun Hdak tepil pada sesarin terlentu

Pemnithan stratepr kampanye Fox Indongsis
dalam pembuainn 1klan pohink selaly dibdrengi
denpnn menetapkan segmen pemilih yang tepat.
kampanye Lemslanf, Pemalihan Presiden,
ataupun pemililen kepala dacral sermuanys pada
dasamyn sama vaini layaknyva sebunh permainan
sepak  bola, denpan menggunakan strategi
kampanye terbagi menjadi strategt ofensif
{menverang ) din siralepl defensif (bertahan},

Dalam kampanye pemilu presiden, Fox
Indonesia menggunekan stretegi ofensil’ dalam
ariian membenfuk Kelompok pemilih  bam
disamping pard pemilih vang telabh ada. Jugs
ditarpetkan kepada swing vorers. Strateg ofensif
rang - bersifalt menembus khalavak (pemilih)
Dengan tmunn yang dicapsr musalnyn sdaiah
menmgkatkan peralehan suarm pada pernilihan
prasiden bebih ook dart pemilu legislanf

Kedua strategi tersebal, huik ofensil maupun
defensil, wajib. berlanduskon pada etiks dan
il dalum kampanye yang herhasis pado etika
politk. Arinys, pelaksanaan girategs tersebut
|rl*_':|!|.u:|'|j|.|:llll‘: 'I|h|._.|.|_‘;| 11|E.u.|-|11].1: :;:Lm]'u'.l.n:.-'l.-. Yanjg
gekali lagi memiliki tujusn meningkatkan
pendidikan politic publik selain unfuk
mendulang suars. Berdasarkcan hal i, maks
pelaksanann knmpanve dengan carp-cara tidak
terpufi (kampanye hitam) tidak termasuk dalam
strategl polittk deal, baik ofensif maupun
defonsif.

aering kita dengar bahwa Istilah kampanye
negatif (megative campaign) merupakan
kumpanye yang lebih menonjolkan kekurangan
dari kandidat lawan politik. Akan ieiapl
melokuken kanmpanye negatif fmegarive
campaign) seh-sah sajn biln didesarkan pada
fakts den dats yang akurat, cars ini jarung
dilnkukan lembaga konsulian karena uniuk
menghindari potens: konflik antar celon atau
pendukung funatik dari calon. Kampanye negatif
(megative campaign,) merupakun kampanye yang
lebih menonjolkan kekurangan dari |lawan
politik. Secungksn Kampanye hitam (Black
campaign! merupakan model kKampanye yang
melemparkan su, gosip, dan sejenisnya tanpa
didukung faktn ataw bukti vang bertujuan

I b ]
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pergantian pemimpin baru. Dan tagling
“Lanjutkan!" bisa menjadi persussil ke khatoyak
calon permihih.

Tagline merpakan kita vang singai amum
dipunakan dalam dunmin iklan  Dalam hat ini
proses kreatif  mencakup pelaksamian dan
pengembangan konsep ide dapit
mengemukokan strategt kampenye dalam bentuk
komunikasi vang efzktf khususnya unk klan
televigi, Program aksi yong ditmwarkan unnk
lma tahun mendatang merupakan kelunjutin
program vang leloh dijalankan Pemermtah Sustlo
Bambang Yudhovono peniode 20042004

VENE

/

Telan politk dengan iklan produk kurang lebib
gama. Yang membedakin adalah pads sklan
politik yang “dijual™ adaldh citrn seorang
kandidat, sedanglkan iklan produk  menjual
produk vang terlihat wujed nyatanys

Tahap Arahpn Konsultan

Fox Indonesian memiliks divisi konsalton
yang bertugas mencur informis: vang tepat guns
kemmdian haesil analisis detw-dota yang ekurat
lerscbut disiapken berupa dokumen, Kemudian
Foz Indoucsia menjplanksn rizet terhadap
kandidal menggunakan survel berdasarkan
lembaga-lembaga vang dianggnp kredibel dan
relevan karena hasilnya secara relatf meampu
memotret kondisi sebenarnya, Dari hosil sarvei
tersebul segald program-program dan pesan
politik bisa dibangun

Beberapa lembaga: survel yang digunalkcan
saet berlangsung kasus Pilprey 2009,
Disntaranya merggunakan lembags suvel LP3S,
Lembaga Survei Indonesia, dan CyTus. Ity semiis
lembaga yang digunakan oleh Fox Indonesie, din
lembaga tersebut dinnggap vang paling kredibel
dan pelevan padasast o,

Survel vang dilakuksn jugs haras
berdasarkun disiplin keilmoen vang buk bila
tidak akan berdampak vang fatal pada pembuatan
iklan polittk atau pun strafeg: Kampanye
dilapangan maka Fox Indonesie akan
mendapatkan informasi vang sesat tentang
kondisi lapangan dan ekon menyulitkan serta

berakiibat serius pada furinan sy

Fahap Copywriter
Meopelzh ata
Tugns copywnter Fox Indonesin adalah
mengurnpuikan dan mengolah amhan konsubtan
Orlefy dari Rendidat, Arahun
konsuitan yang berisi penjelasan mongenai data-
data tentang  kindido, swaleg) kampanye, dan
persaingan pencitraan dengan kandidatpesaing.
Copywriter Fox

Mengompulkan dan

(ot s e vl

Indonesia harus
menpambahkan  informagi lein  dan 'I'IE'r|1k|I_.E:".=.
pihak, Kemundian menjalankan miset sekumnder
terhadap kadidat dempgan mengpunaken
sumberdays intemal (bantuan sember daya
Progesd .‘E-'r:_.lll.',.sr'.' Divigion) -maupon  samber-
sumber  lunr Hasal mised sekonder  tersebat
menentukan foma-tema, strateg kedepan din
langkah yang akan diambil,

Fox Indomesia jugs melakikan interview
kepads masyerakal berkensan denzan kandidai
dan mendapatkan pemehuman mengen
khalayak target. Karema target peda pemilihan
presiden itu sangat luas, Schingga target tujuan
dalam pembiatan iklan poliik jeias: Melakukan
pemctaan dan targel sosarin  tarpet market
pilpres it universal ofEu amunt dan masyarakat
dan tngkstan kelss buwah hingea tingkatan
mgzvarakal kelas afas, masyarokat terpelajar
hitgpa ik terpelajar, masyarakil yang puas gias
keharhagilan program-program hingga
masyarakal  yvamg tidsk poas, mesyarakat
kampung hinggs masyarakat kots, Dar mapping
terschbut Fox  Indenesin membuat klan-iklan
kreatif, vang wmiversal dan bisd diterime oleh
khalayek, iklan-ticlan politik biza menjangkau
sorfuanya, disesvaikon denpan tipikal semua
i HEA ralkcnt ferseluat

Difemukan puls Fex Indonesia jugs
melakukan wawancara dengan sample farget
pemilih yang pelaksangdnnys i Tempat
Pemiliban Suars (TPS) ketika hari pemilihan
legistatif Iokasinys didaemb wang ditentukan
oleh Divisl Konsulten. Hasil wawancara dengan
mengahiatapkan komentar mercka, Jika mereka
plas, apa menvebabkan puas. Jika mereks tidak
puas, mengapa tidak puns. Pelaksanain
wawancarg dilakukan agar copywriter
migrmperoleh baryak informasi vang Kredibel dan
relevan dan berbagai pikak. Dan copywriter Fox
[ndonesia mendapatkin karakterisik dar sosok
kandidat calon presiden: pedama depgan mielihat
karakienstik secrang kandidat, aken tetapi juga
ada fypolepy leader vang disenangl dan disukai
oleh pemilih gadic im Foxo Indopésia - harus
memperiemakan 515 vang - menjadi keluaisn
kandidat dan kebendak serim keinginan dar

N
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Bambane Yadbiovono adaliah séomng inenm
pada pemiby 2000, maka mangpemen kanipany
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